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 چکيده

سلام یروزیپس از پ  صاد یها میموج تحر یانقلاب ا سو یاقت  انشمانپی متحده و هم الاتیا یاز 

ست تحر یشد. ول ریسراز رانیا هیعل ض یها میدر فهر صرف یاز کالاها یآنان، بع  میحرتو لوکس از  یم

حضور  رانیا یدر بازار اقتصاد ییکایآمر یاز کالاها و خدمات با نشان تجار یاریاستثنا شد و امروزه بس

و  جیبر ترو یمتحده سووع الاتیو چرا ا سووتیامر چ نیا یآن اسووت که علت ا وول یارند. سووواا ا وولد

 هیز نظرکه ا یفیپژوهش ک نیدارد؟ ا میتحر امیدر ا یحت رانیخود در ا یتجار ینشان ها ی ادرات برخ

ست. کرده ا یبررسرا  ییکایآمر یتجار ینشان ها ،یشدن وام گرفته است، به  ورت مورد کاو یجهان

طف را نقطه ع یتجار ینشان ها تیمنشور هو یمقاله، نقش بسزا یپژوهش در پاسخ به سواا ا ل نیا

ست. ا صاحبه ها قیکار از طر نیکار خود قرار داده ا س لیو تحل افتهیساختار مهین یم سناد و ا یو برر

از  یرخبها از  ووادرات  ییکایاطلاعات نشووان داد آمر لیو تحل هیتجز جهیمدارک مربوطه انجام شوود. نت

 تیا. در نهکنند یرا دنباا م یهدف ا وول شووش م،یتحر امیدر ا یحت ران،یخود به ا یتجار ینشووان ها

. اشوودب یم رانیا یدر کشووور اسوولام براایاقتصوواد ل جیامر، ترو نیآنان از ا یینها تیغا دیمشوو گ گرد

سمورد بر زین دهیپد نیا یریشکل گ یو چگونگ زمیمکان نیهمچن  یهاداتشنیپ انیقرار گرفت و در پا یر

 .دیارائه گرد یاقتصاد استگذارانیس یبرا

 .برند تیشدن، منشور هو یجهان  ،یاقتصاد جهان ،ینشان تجار براا،یاقتصاد ل :هاواژهکليد
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 های کاربردی اقتصاد مقاومتینشریه پژوهش

 

 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

 

 مقدمه و بیان مسئله

جزو  یرهااز کشتتو یاری  حده و بستت الاتیا ران،یدر ا یانقلاب استتلا  وستت  یبعد از به وقوع پ

 یزیرو برنا ه  یطراح رانیا یاستتتلا  یجمهور هیها را عل میبلوک شتتتر  و ،رب،  وو اوح  حر

 مین  حرآ  یها افزوده شتتتدا بارز  ر می حر هیبه حجم اول یدفعات  خ لف یکردند و پس از آن ط

  یاز ا یاریباشدا با وجود بس ی  یشمس 90فروش نفت دردهه  میو  حر یبانک میو  حر  یهس ه ا

 نسستت ای حت ل ایو  کایآ ر یستتاخت و نشتتان  جار یاز کالاها یبرخ یها، شتتاهد حرتتور می حر

بازار ا ییکایآ ر های¬شتتترکت با وجود میهستتت  رانیهمچون اپل، کوکاکولا واااااا در   گ جا 

 ستتت له را  یبرند ها بازار داخل ا  یاز ا ی  عدد، حرتتتور برخ یها می حر و رانیا هیعل یاق صتتتاد

کالاها  و  نوع از  یبه حرتتور ا لی ما ییکایا ر آ ر انیکه خود   ول ستتازد یشتتاران    وجه پژوه

 ییز کالاهاا یاریصتتورت  ان د بستت  یا ریدارندا در ، رانیدر بازار ا ییکایآ ر ی جار  ینشتتان ها

و حاح  دندشتت ی  رانیبه ا ییکایآ ر یو ااا  انع از صتتادرات کالا ییو ،ذا ییارواز جمله د ارید

 دارند؟  استیس  یبه ا  لیچرا و در چه جهت  ما ییکایآ ر اس اذارانیس دید دیبا

به «  1 ک دونالد» یورود نشتتان  جار ،یدولت شتتورو یفروپاشتت یاز جرقه ها یکی مدانی ی 

 هیشتتع ه خود را در روستت  یاول ۱990 هژانوی در دونالد ستتاح  ذاکره،  ک ۱۴بودا پس از  یشتتورو

بوداستتاده  هیروستت یستت یبه جا عه کمون ی رالینشتتانه ورود فره گ و اق صتتاد ل  یاول  یاف  اح کردا ا

ها در جهت آن غاتیو   ل هاایگرا یریگبرندها در شتتتکل  یاستتتت که نقا واردات ا یاناار

ش صلمیریبا دهیرا ناد یشورو یفروپا سواح ا ست که   یا یا  شان  جار کیا  ی)برند( چه قدر ین

صو یچه کارکرد یدارد و  وانان س یریرا بجز ارائه   ست؟ با برر صوح خود را دارا  ق ریدق یاز  ح

 ق ریدق رینماد و به  ع  کینماد استتتت و هر برند همراه خود  کیکه هر برند  شتتتود ی شتتتخ   

را همراه  یو چه فره ا یچه نماد ییکایآ ر یبرند ها انی   یکشتتتد و در ا ی  دکیفره گ را 

در  یا یبرند  کدونالد در شتتتورو جی رو یا دهای وجه به پ ؟ باه اندآورد رانیخود ستتتو،ات به ا

 ییکایآ ر یشتتود که برند ها ی  تی قو هینظر  یشتتر  و ،رب، ا کبلو  یبح وحه ج گ ستترد ب
 

1 McDonald 



  

   

 

 السلام(دانشگاه جامع امام حسین )علیه پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر 3

  پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

از اق صتتتاد  ینماد ییکایآ ر یک د و  نشتتتان  جار ی  جیرا به همراه خود  رو ییکایفره گ آ ر

 ! راحیاز اق صاد ل یاستا نماد ییکایآ ر

شده است و   یبه ا رانیا یدر جا عه نخ اان   اسفانه  یصرفا با ع وان جهان ای وضوع پرداخ ه ن

از هر نوع  یآن و  خال دییقرار گرف ه است که آن هم عمد ا در  ا ی وضوع  ورد بررس  یا یساز

 انی( ا ا در  ۱395،  یمیآن پرداخ ه اند)جعفر زاده و ابراه ی یبه ابعاد ا   ایاست  و  یان قاد کردیرو

شتتتودا از جمله  ی  افتی  راحینستتت ت به اق صتتتاد ل یان قاد کردیرو ران،یخارو از ا یپژوها ها

صاد ل یشم دانیاند سعه برندها قیاز طر ی رالیکه به اق  ص ییکایآ ر ی و شخ به نام   یان قاد دارند، 

از  ظاهر  یکی انبه ع و  کردن جوا ع دزهیخود از  کدونال یباشتتتد که در نوشتتت ه ها ی   1 زریر

کرده و به ابعاد  خ لف ن ان قاد کرده و به ابعاد  خ لف آن پرداخ ه در ستتر استتر جها  راحیاق صتتاد ل

Frayssé & O'Neil,  ,2016, O'Neil & Frayssé)آن پتتترداختتت تتته استتتتتت

1992,1998,2019Ritzer,, )  ها انیحاح، در    یبا ابا ای  کردی وجود، رو  یپژوها 

 های عا ل قدر م د نشتتتان قیاز طر  راحی وستتتعه اق صتتتاد لا ر که   یا یاق صتتتاد دبه ابعا یان قاد

 اخورد ی)برند ها( داش ه باشد به چشم نمی جار

نوع   یا یا ر لازم است چراکه  ناکارا د کی رانیدر اق صاد ا  راحیاز رخ ه اق صاد ل یریجلوگ

اگر   راحیاق صاد ل ارید یو داخل  حرز است و از سو یخارج شم دانیاز اند یاریبس یاق صاد برا

 رانیدشم ان ا یاز نقشه اق صاد دیبا  یا همچ ستین رانیا یهم کارآ د باشد   اسب بافت اق صاد

 ی  ی ک ب اق صتتاد  یاز  ظاهر آن که راه نفوذ ا دیبا قیطر  یا  به هم2آگاه بود و با آن  قابله کرد

 نمودا یریباشد جلوگ

 ی جار ینشان هابا  وجه بیان  س له  طرح شده، ای  پژوها به دن اح پاسخ به ای  پرسا است 

صاد له چاون ییکایآ ر سر جهان عل  راحیاق  سرا صوص ا یرا در  سعه   رانیالخ  تیظرفدهد؟ ی و

 یها میوجود  حر باو پرستتا  هم آن که به چه صتتورت استتت؟  می فاه جیدر  رو ینشتتان  جار

 یبرا کایاروپا و ا ر یاز کالا از ستتتو یستتتاح گذشتتت ه، چرا برخ ۴0در طوح  رانیا هیچ دجان ه عل

 

1 Gorg Ritzer 
ها همیشههه بایج وتر ر  د دنههمک  رنی ن یر  در م ابا یتادیی دنههمک  نشههرر نحایج در  ا   نستا  به  ههر بحرد  هرنههم ج نه ریزیما در برنامه 2

 1/1/1392و وتر ر  د دنمک عما نرد ی دنمک ر   جس دد و  شخیص د د بایج ن شه
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 ی)برند( در جهانینشان  جار ااهیو جا نقاو در نهایت آنکه  شوند؟ ینم می حر رانیصادرات به ا

 ست؟یچ رانیدر اق صاد ا یساز

 

 ی  ی جار ینشان ها قیاز طر ی رالیگس رش اق صاد ل وهیش ییش اسا ،یفیپژوها ک  یا هدف

شدا راه رد پژوها که از نوع  طالعه  ورد س ی  یبا شد، به برر صاد  یریشکل گ یبا رم اق  و ه

 یکه چاونه نشتتتان  جار ک د ی  یو بررستتت پردازد ی  ییکایآ ر ی جار های در نشتتتان ی رالیل

صاد یاج ماع ی دهایفرا ،ییکایآ ر شورها یو اق  خود قرار داده  ری خ لف جهان  را  حت  اث یک

پژوها   یا کردیشتتدن وام گرف ه شتتده استتتا  رو یجهان ی   ا هیپژوها از نظر  یاستتتا در ا

 باشدا  ی  رانیدر ا ییکایآ ر ی جار ینشان ها جیبه  س له  رو یان قاد کردیرو
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  پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

 پژوهش مبانی نظری

 برالیاقتصاد ل

 ملک: اصل  ی   ا برپا شده است: آزاد سهاست که بر  ی،رب  راحیبرآ ده از  ک ب ل  راح،یل اق صاد

 تی: الک یبهره بردار ی ملکا آزاد یبه صورت نا حدودا اع قاد به اصل آزاد یخصوص تی الک

 یآزاد  ی صتتترف : رتتتم یک داآزاد یب واند بهره بردار یقیکه آزادانه به هر طر یا واح به  طور

 الاتیا ییایسه قطب جغراف یالملل دارا  یدر عرصه ب  راحی(ا اق صاد ل۱/2۴0: ۱36۱)صدر،  صرف

شد¬ی  حده، اروپا و ژاپ    ص دو  ب  یا همچ با ضلع  ساز ان  یپوح، بانک جهان یالملل  یسه  و 

 ( ۴3: ۱386  ،یا  رینموده اندا)سم یزیر هیرا پا ی ثلث اق صاد جهان ی جارت جهان

 یساز یجهان

است  یاشدهتیری د  دیفرا ایپروژه « جهان یسازی،رب»همان  ای «یسازیجهان» ای«  1شدن یجهان»

استتت که بر جوانب  یادهیپد شتتدنیآن استتتا جهان یریایدر حاح پ کایآ ر یکه ،رب با ره ر

س ،یفره ا یگوناگون زندگ سم ی یاعم از نارش ج  س ک زندگ تیهو ،یدانا، آ وزش ر  یو 

،  یاستتیاز  حولات ستت یناشتت راتیی غ  ی(ا ا۱33: ۱39۴ ،ی یو حستت این یا ی)ال  گذاردی  ری ردم  أث

 حولات که   ی(در واقع، ا۴۱: ۱383 ،یو نوروز یآبادجهان در عصر حاضر است)لطف یاق صاد

گذران اوقات فرا،ت و در  قه،یعلاوه بر ذو ، ستتتل دهد،یرخ   یشتتتدن فره ا یدر قالب جهان

ا به گذاردی  ریآنها  أث یاج ماع تیبر نارش به خود، جا عه و هو راد،اف یستتت ک زندگ تینها

 یهاتیهو ،یس ک زندگ ای ی صرف یهادر جا عه  درن، نوع و س ک رف ار و ک ا اریع ارت د

شکل   یو اج ماع یفرد س این یا ی)ال دهدیرا  سو۱39: ۱39۴،ی یو ح  یابعاد فره ا لی حل  ی( از 

ماع هان یو اج  ماع در علوم یاستتتیدر برابر ،ل ه اق صتتتتاد ستتت یواک شتتتشتتتتدن ،  یج  یاج 

 (Bryan.2010:42بود)

 

1 Globalization 
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 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

ب ا شتتده استتتا در   راحیاق صتتاد ل هیبودن بر پا ریو فراگ یر،م چ د وجه یشتتده عل یجهان دهیپد

سط قرن ب سر ا یروزیهمز ان با پ س میاوا س  راحی،رب و ل یدار هیبازار  سرد،  ید وکرا در ج گ 

 یدار هیپر قدرت و نظام ستتر ا یکشتتور ها ،ی ک ولوژ ریچشتتما شتترفتیهمراه با پ ژهیبه طور و

و  ی وردن و احمد مونیکردند)س فی عر یبازار اق صاد جهان یبرا یدیجد  می   ا و الاور  راح،یل

شورها عل ش ریز ان ب  ی(ا در ا23: ۱382اله،  شورها یک صوص ک س ه و  یالخ سعه خوا در حاح  و

صاد ل سمت اق  س ه به  شان  راحیناخوا ش لی حم جهیشدندا در ن  دهیک سا یبخ  ریاز فره گ ،رب به 

 ریها هس  د ا ا دجدح دولت  یدر ا یاصل ارانیاستا اگر چه که باز ریاج  اب ناپذ یکشورها ا ر

ها، فره گ یعیو ط  هیها و  قاو ت اولفره گ ریدر  ار و پود ستتتا یزود، با نفوذ فره گ ،رب ای

ها هد برخود مدن یهاگروه  یب قیعم ییشتتتتا از  ایب یالملل  یب تیا    یب ابرا» بودا میخواه ی 

و اله،  ی وردن و احمد مونیستتت«)دارد یبستتت ا یفره ا تی لت، به هو ایکشتتتور  کی تیکمحا

 از ج گ به شمار آوردا یدیفرم جد کیرا  یساز یجهان  وانی  جهی( در ن 23: ۱382

 قدرت نرم

و آنچه  شودی  ادیبه ع وان قدرت نرم  الملل یب استیاز واژه فره گ در قا وس و عرف س اساساً

است که قدرت   یا دیآیواژه قدرت نرم بر  حیدر  وض شم دانیکلمات   فکران و اند یاز  ح وا

 ی ث ت، ارائه چهره  وجه از خود، کسب اع  ار در افکار عمو  یرسازی صو  دینرم  حصوح و برآ

که  یطوربه باشد؛یوااا   ارانیبر د تیرضا وأم با  میر س قی، یرگذاریقدرت  أث ،یو جهان یداخل

 وأم با  یکه به نحو یحا یو  سل یقرائت از قدرت در  قابل قدرت سخت، قدرت نظا   یا روزه، ا

 ییاناگفت: قدرت نرم،  و  وانی   یا ب ابرارودیاست به کار   یکیزیف یهااج ار و خشونت

که چهره ز خت و  یاست و ج س آن از نوع اق اع است؛ در حال ارانید حاتیبه  رج یدهشکل

 شاا انی( از پJoseph Nye,2004) یسخت قدرت از نوع وادار و اج ار کردن استا جوزف نا

به اشغاح  یاژهیاست که: قدرت نرم،  وجه و دهیعق  یبر ا «قدرت نرم»طرح قدرت نرم، در ک اب 

کشور به قدرت نرم دست  کی ،یز ان زیجاذبه است و ن جادیا قیاز طر اریکشور د یذه  یفرا



  

   

 

 السلام(دانشگاه جامع امام حسین )علیه پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر 7

  پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

دادن به  وضوعات  ورد اخ لاف به کار  انی( را به   ظور پاییکه ب واند )اطلاعات و دانا ابدیی 

: ۱393 ،یمی)جعفر زاده و ابراهردیگ ازیک د که از آنها ا   می رس یاو اخ لافات را به گونه ردیگ

نرم نیز همان د خیلى از  هیم درای  رابطه ،  هدید نرم است ا  هدید همچ ی  از  هم ری   فا (ا۱۴3

دا از شو ی ورد هجوم در  هدید نرم  ربوط  که به ابزارها و اهتداف داردار، ویژگیهایى دی فاهیم 

احتساس   یده د، اساساکته کتسانى کته بته آن  ت  در ردگی یجمله:  هدید نرم در شرایطی شکل 

 هدیتد نترم در  راحتل  کتوی  بته دلیتل  اهیتت  همچ تی ا باش د از آن نداشت ه ادراک  هدیتدو 

  د و بر ای  استاس،  هدیتد نترم بته صتورت خف ته وکوجه نمیان زاعی آن چ دان جلب   ذه تى و

 گونه اقدام ،یر خشونت  س ور پیشروى  یک دا بر اساس آنچه گف ه شد،  هدید نرم را  تی توان هتر

در حد نهایى،   جر به  غییر در  و دانست  که ارزشها و ه جارها را  ورد هجوم قرار  تی هتد یآ یز

 الاوهاى رف ارى نظام حاکم  عارض دارند با الاوهاى رف ارى و خلق الاوهاى جدیدی  یشتود کته

 ا(۱388)سیف ، 

 )برند(یتجار نشان

نام   حصر به فرد و حفظ آن است  کی جادیدر ا ری راحل درگ هیشا ل کل یبرندساز ای یابیبرند

 یاریفروش ده را از د کی حصوح  رهیهمچون نام، آرم، سم ل و ، ییکه با اس فاده از نشانه ها

 را دیبلکه عقا ک د ینم زیا ال  ه برند فقط  حصولات را   فاوت و    ماک د ی  زی  فاوت و   ما

فر و  یا)  حمدشود یخاص   یها تینجام فعالو باعث ا خواندیاحساسات را فرا   زاندیانا یبر 

 ر  ط به  س له  می فاه ی جار ینشان ها تیبا ابعاد و  اه ش ریب ییآش ا ی( برا۴5: ۱398همکاران، 

خواهد گرفتا  ارقر یبرند  ورد بررس تیبه برند و   شور هو ی ورد نظر از جمله اع ماد برند، وفادار

 دینس ت به خر  دهیو با دوام در آ قینوع  عهد عم کیبه برند ع ارت است از :  یوفادار  یهمچ 

 یوفادار ،یش اخ  یباشد: وفادار ی  لیگانه ذچهارشا ل ابعاد  یوفادار  ی حصوحا ا کی جدد 

احساس است که  کیاع ماد به برند ارائه   یا  همچ یک ش ی لاش  حور و وفادار یوفادار ،یعاطف
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 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

احساس  صرف ک  ده به برند   یاز صاح  ظران  ع قدند که ب یبه برند استا برخ ی اآن وابس ا دیپ

 تیرا دارد که هو یی وانا  ی( برند ا75: ۱395 ،یوجود داردا) هران یرابطه   اا  ا داریو رف ار خر

به نام  یاصطلاح قیاز طر  دیفرا  ی صرف ک  ده  را  جسم اصلاح و    قل ک د ا یآر ان یها

 ع قد است داش    یع وان شدا و 2برند  وسط کاپفرر تیا  هو۱شود ی  انیبرند نما تیشخص

 ک،یزیبرند)ف تیبرند را در   شور هو تیابعاد هو یا ودیبودن شما، همان طور که هس  یع ی تیهو

 (3۴: ۱392و همکاران،  یفهانار  اط، فره گ، باز اب و خود پ داره(  طرح کردا)اص ت،یشخص

 میتحر

ا هدف از ردگی یرف ار کشور  قصد صورت   رییکشور   دا با هدف  غ یاز راه ردها یکی می حر

 میداردا  حر لیک  ده  ما میکه کشتتور  حر یباشتتد به ستتم  یرف ار کشتتور هدف   رییها  غ می حر

داردا  یکم ر  هیحل هز  یداشتت ه باشتتد و در ع یکارا د یاز ج گ نظا  شتت ریب اریبستت  واند ی 

 :ک د ی  یرا ط لیچ د گام ذ م،ی حر اهداف یطراح

 کشور  قصد و اق رائات ان ییش اسا •

 می حر یاجرا یو  وثر  برا قیدق یراه رد جادیا •

 اجرا شده می حر یو رصد برنا ه ها یابیارز •

 ها میرف ار جهت کاها  حر ریی غ یارائه نقشه اقدام به کشور  قصد برا •

 (ا67: 20۱7 و،ینف چاردی)ر میدر صورت شکست  حر  یازیجا یزیبرنا ه ر •

 پیشینۀ پژوهش

سفانه در ا شدا  یکم یباره پژوها ها  ی  ا صورت گرف ه است که در ادا ه بدان پرداخ ه خواهد 

 یاسلا  یجمهور یبرا ی ل یابیبرند یا دهایپ»با ع وان  یقی حق زی( ن۱398فر و همکاران) ی حمد
 

 ۱98-۱96: ۱39۱ نک: ابراهیمی و همکاران 1

2 Kapferer 
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  پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

 یا دهایپ یپژوها به  فهوم پرداز  یانجام داده اندا در ا «یو اق صاد یاسیبر ابعاد س دیبا  اک رانیا

ها یو اجرا یبرند  ل تیو  وستتتعه هو یطراح  رانیا یاستتتلا  یجمهور یبرا یابیبرند یبرنا ه 

 پرداخ ه شده استا

  ذکر  «ارید یها  هیا   اع گز ایاق صاد، ا کان  نشد یجهان»( در  قاله خود به نام ۱396)رنجکا

 اتتتتی ق ار با جهها ودارد و در  لیسمالی ر  ک ب یها ندیشهدر آراء و ا یشهشدن ر یشد که جهان ی 

 گراا ستا ش هدا پیدر  نیز  یو  فا یپیا دهاو  رثاآ ، خ لف فیاییاجغر اطقت  و  یرتفک یرکاتش

 دیارتتتیک اتتتب اتتته اجهه وو  د  را یهاآن  ژییدئولودوره ا ،قط یدو منظاو  دسر  گتتتج دوران 

ا ستا اروتشد رتیاد یل رنا یوهااز  آ سخ  ،لیس یالی ر یهادنهاو  ندیشها حاکمیت با وزه را د؛وتب

 حشکاا ؛ستا جها وآن  اتب داتق صا زةوتحدر  ان،رتیا صوتخص بهو  مسلاا نجها نچهآ ،بی  ی در ا

 شدن استا جهانیاز    أثر حاکم یفرا با ییرویارو  خ لف

شان ده د که شرکت  کدونالد،   ها  ی( در  قاله خود سع۱395)یمیزاده و ابراه جعفر  کیدارند ن

  ی راز  هم یکی ،ییکایشتتترکت ا ر  یا دهدینشتتتان    یا همچ رودیشتتتمار نمبه ییبرند ،ذا

 کوشدیپر جاذبه   ییعرضه  حصولات ،ذا هیشده که در سا ی لق کایج گ نرم آ ر یهاساز ان

و رصد  ایدر پا  ی قد ات پروژه نفوذ را فراهم ک دا همچ  ،ییکایا ر یس ک زندگ جیوضم   ر

صورت  یهااز حرکت یآن را در برخ ی یو ا   یاطلاعا  یهمکار  وانی  یی،وح بزرگ ،ذا  یا

شاهده کردا  رنجکا و فرخ ده ) یدر  عداد یگرف ه اج ماع شورها   ( در  قاله خود به ۱395از ک

 قابله  یبرا کایشتتود که آ ر ی  ذکر  « 20۱2-200۱  یدر ق اح چ کایآ ر یفره ا یپلماستتید»نام 

که  شتتودی  ی قاله  شتتخ  بررستت  یا در اک د یاز قدرت نرم استت فاده    یافوح وجهه خود در چ

س 3از  کایا ر ص عت  شان  کدونالد و  ست فود با ن ص عت ف شان هال  مایابزار  شاعه زبان  وودیبا ن و ا

اس فاده کرده است  20۱2- 200۱از ساح   ی ردم چ انیوجهه خود در   ار قا یبرا  یچ رد یسیانال

 داده استا جیرا  رو ییکایا ر یو س ک زندگ

 تیهو یروانشتت اخ   دیفرا ری اث یبررستت»( در  قاله خود به نام ۱39۱و همکاران) یمیابراه  یهمچ 

ص شخ س« برند یبرند بر وفادار تیبرند و  ش اخ  یها  دیفرا ری اث یبه برر برند بر  دح  تیهو یروان

شاره به نقا    یبرند و همچ  یوفادرا یس   ص یانجیا شده داردان  تیشخ  جهیبرند در  دح ارائه 

شان داد که و  یها در ا لیو  حل هی جز صولات   یژگیپژوها ن صر به فرد  ح برند باعث  کی  ح
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 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

گونه ارزش ادراک شده   یکرده و ا ییآن ، برند را ش اسا ی¬شود که  صرف ک  ده به واسطه ی 

 اابدی ایافزا یو

شور، جرو ر یپژوها ها انی  در شر  ی  عدد یپژوها ها  زر،یصورت گرف ه خارو از ک را    

ستا جرو ر شار  زریکرده ا ست که با رو یپژوه شان  جار یان قاد یکردیا و اهداف  یبه نقا ن

در  طرح نمودا او با ان شتتار «  1کردن زهیلد کدون»در ستتطح جهان،  فهوم  ستتمی رالیل جیآن در  رو

ست که Ritzer 1998 , Ritzer1993, Ritzer 1995, Ritzer 2019آثار خود) ( به دن اح آن ا

 ییکایآ ر ی جار یاز نشتتان ها یو نقا برخ  راحیاق صتتاد ل جیبه  وضتتوع  رو یان قاد یکردیرو

  کدونالد بپردازدا ژهیبو

 یجهان یافره  یا دهایپ ؟یجهان یکایآ ر» (در ک اب خود با ع وان  20۱3بک و نا ان )  یهمچ 

 یسازییکای رآ ون،یزاسی کدونالد  یک اب روابط ب  ینک ه اشاره دارند که ا  یصراح ا به ا«شدن  

را  اریکدیارند و دکه چاونه آنها با هم  طابق  دهدیو نشان   ک دی  یسازرا  دح یسازیو جهان

 اک  دی  لی کم

:    راحیل روسیو»( استتتت که با ان شتتتار ک اب خود با نام 200۴) ریستتتم  یحوزه ا   یا ارید    قد

داردا او  در جهان اشتتاره  راحیاق صتتاد ل جی رو یبه چاونا« کردن جهان ییکایو آ ر یج گ دائم

ردام در ل دن، آ س  س،ی ثلث پار تیاز سده شانزدهم  حت حما سمی رالیل روسی ع قد است که و

س حاح ستا او در ا یاریرخ ه در ب  روسیو  یاشده  جادیا یک اب به بحران ها  یاز   اطق جهان ا

 اشاره داردا

 روش شناسی پژوهش
( ۱شرح شکل شماره ) پژوها ساندرز بهپیاز   دح  کا ل یاف ه روش ش اسی ای   حقیق بر اساس

لایه است که فلسفه، رویکرد، اس را ژی، ان خاب،  چ دیک الاوی  نااش ه شده استا پیاز پژوها 

ک دا ای  الاوی چ دلایه، فرای دهای انجام ها را  شخ   یبازه ز انی و روش گردآوری داده

شود که های  خ لفی  شکیل  یدهدا بر اساس ای   دح، یک پژوها از لایهپژوها را نشان  ی

 ادر آن هر لایه   اثر از لایه بالا ر است

 

1 McDonaldization 
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 ۳91۳دانایی فرد و همکاران،  :  1شکل شماره 
 

 ر هدف پژها، از پیاز پژوها ساندرز اس فاده کردیم  ا همز ان با به جهت   یی   لموس و روش 

های پژوها، ب وان روش  حقیق نهف ه در ای  پژوها را به جهت دهی نظام   د به نقشه کلی لایه

در ای  پژوها از دو ابزار گردآوری داده بهره گرف ه شده است؛ در اب دا از داده های  صویر کشیدا 

دست دوم جمع آوری شده  وسط پژوهشاران   ربوطه و اس اد  حلیلی و گزارشات واسطه در رابطه 

با ای  ا ر اس فاده شده است که به  طراحی  دح  حلیلی کمکی کرده باشد؛ ا ا در ادا ه به دلیل 

ای  ع  ر، از طریق  صاح ه و  کا  ه ث ت شده با   خصصی  حوزه اق صاد نس ی   ابع ک ابخانه کم ود

بی  الملل و اق صاد سیاسی، شالوده و    ای اصلی  طالعات اس ادی  شخ  گردید، در نهایت بعد 

 های لازم برای  دوی  پژوها از  طالعات اس ادی اس خراو شدا ها، فیااز دس ه ب دی  صاح ه
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 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

( انجام شده ۱۴02 ا  ۱368پژوها حاضر، با هدف   یی  و پیا بی ی در افق طولی و بل د  دت)

ی بررسی اثرات جان ی گس رش  ح وبیت برندهای آ ریکایی در ایران و نقا ای  استا لاز ه

رات های اجرا و اثفرآی د در پازح جهانی اق صاد لی راح،  طالعه سیر  اریخی  وارد  شابه و   یی  روش

آن استا در ن یجه هماام با بررسی وضعیت فعلی کشور و پیا بی ی   عات اح مالی گس رش 

های فراگیری آن را  سدود کردا  اس را ژی  وان راهفره گ اق صاد لی راح در سالهای آی ده،  ی

است که  یقا ی حق کردیرو کی ،ی طالعه  ورد ی باشد؛  1پژوها در ای   حقیق  طالعه  وردی

  یا اشودیآن اس فاده   یواقع یدر زندگ دهیچی س له پ کیاز  یو چ دوجه قیجهت درک عم

 اردیگی ورداس فاده قرار   یدر علوم اج ماع ژهیوبه ی خ لف یهادر رش ه یاطور گس ردهبه کردیرو

طرح  کیراه رد در  راد با   یکردا ا فی عر ی خ لف یهابه روش  وانیرا   ی طالعه  ورد

( ی)ها ری  غ خواهدی( است که در آن  حقق  یشده  صادفک  رح ایآز ا کی) ان د  «یشیآز ا»

های  رویج ؛ در ای   حقیق به طور ویژه  أثیرات و نقاک د یکارنظر را ک  رح و دست  ورد

برندهای آ ریکایی در ایران را در دوره پس از انقلاب اسلا ی  ورد بررسی قرار گرف ه استا   دح 

اس قرایی شکل گرفت و در نهایت با جمع ب دی ن ایج حاصل از ای   حلیل، - حلیلی با رویکرد قیاسی

چون ج س داده ها و ر قالب پیش هادات سیاس ی ارائه گردیده استا راهکارهایی کا لاً کاربردی د

 ااس فاده شده است ییگرا سیر ف میاست از پارادا یفیک  یاس را ژ

 های پژوهشیافتها

پس از ج گ جهانی دوم ،که در پی آن جهان به دو بلوک شر  به ره ری شوروی و ،رب به ره ری 

الب جدیدی را برای   ارزه با شوروی در پیا گرفت و ایالات   حده  قسیم شد، کشور آ ریکا ق

 یلادی به بعد کشور آ ریکا خود را به ع وان کشور  وسعه  50آن اس فاده از قدرت نرم بودا از دهه 

یاف ه به دنیا  عرفی کرد و خود را الاوی هرکشوری که خواهان  وسعه یاف ای بود، قرار دادا پوشا 

 

1 Case Study 
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  پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

از نظر کیفی پدیده جهانی شدن  الات   حده بسیار کارآ د بوداجهانی شدن جهت  حقق اهداف ای

 در همی  راس ا آ ریکا و در راس ای یکدیار حرکت  ی ک  د ولی رالیسم هم بس ر و همس گ هس  د

( 3۴:۱396برگزیدا )رنجکا، بسط لی رالیسم در سراسر جهان  به ع وان یک فرای د را جهانی شدن

یالات   حده به دن اح پیاده سازی اق صاد لی راح در کشورهای در پس از پایان ج گ جهانی دوم، ا

حاح  وسعه در سر اسرجهان بودا ای  ا ر  ا ق ل از فروپاشی شوروری به ع وان ابزاری جهت 

جلوگیری از سوسیالیس ی شدن دیار کشورها بود ا ا پس از فروپاشی شوروری خود به ع وان ابزاری 

ادی ای  کشور قرار گرفتا هدف نهایی ای  رویکرد که  سلط جهت  حقق اهداف سیاسی و اق ص

شد که لی راح کردن اق صاد از طریق روش های گوناگون به کشورهای بر  ما ی دنیا بود  وجب  ی

جهان  حمیل شودا ن یجه آن  سهیل ان قاح کلان و پر حجم سر ایه به ایالات   حده جهت ج ران 

 ۱کسری بودجه در آن سالها بودا

لات   حده  ی داند اگر بخواهد خود را به ع وان الاو در سطح جهان  عرفی ک د و به ع وان الاو ایا

ش اخ ه شود بایس ی در هر سه حوزه اج ماعی یع ی اق صادی، سیاسی و فره ای دارای  دح جهت 

دنیا ارائه و  عرفی داش ه باشدا ای  قدرت طل ی جهانی نیاز  د بس ر سازی در  یان دیار کشورهای 

استا ای  بس ر سازی بدی  شکل است که اب دا فره گ کشور هدف بایس ی آ ریکایی شود ب ابرای  

گام اوح  رویج فره گ سر ایه داری در  یان کشورهای در حاح  وسعه  ی باشدا ای  ا ر با  حقیر 

فره گ بو ی کشورها  حقق خواهد شد که در پی آن به صورت ناخودآگاه فره گ خارجی 

  فره گ بو ی خواهد شدا در آن صورت ز ی ه برای پیاده سازی اق صاد آ ریکایی یع ی جانشی

شودا در صورت پیاده سازی اق صاد لی راح جهت گیری سیاسی آن کشور نیز اق صاد لی راح  هیا  ی

ا ای  همسویی  مک  است با 2همسو با دولت آ ریکا خواهد چراکه آن کشور دیار اس قلالی ندارد

 

 37-35: ۱396نک: رنجکا، 1

 ۱5/9/۱368 ل ی که فره گ بیاانه در آن رواو دارد ادعای اس قلاح نداردا 2
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 های کاربردی اقتصاد مقاومتینشریه پژوهش

 

 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

جوا ع به خوبی شکل گرف ه استا در ،یر  «1آ ریکایی کردن»شد که در آن صورت فرای د ر، ت با

ای  صورت کشور هدف با اکراه  ج ور است از سیاست های دولت آ ریکا پیروی ک دا)ال یا ی نیا 

 (ا 32: ۱39۴و حسی ی، 

با چه راه رد و  در ای   قاله سعی داریم در حوزه اق صادی ای   س له را بررسی ک یم که چاونه و  

طح جهان  ی   حده به دن اح  رویج و پیاده سازی اق صاد لی راح در س راهکارهایی دولت ایالات

 و نقا نشان های  جاری در ای   یان چیست؟ باشدا

ن جهت ه پس از ج گ جهانی دوم  از سه اس را ژی کلاجوزف نای   ع قد است که ایالات   حد

ده کرد)رنجکا اعماح قدرت و  سلط خود بر جهان در راس ای پیاده سازی اصوح اق صاد لی راح اس فا

 (ا36: ۱395و فرخ ده، 

کشورها را وادار به  اس را ژی نظا ی: به  وجب ای  اس را ژی آ ریکا با اس فاده از ابزار نظا ی و زور

ونزی و بسیاری نمایدا بررسی  جربه کشورهای شیلی، عرا ، اندسازی اصوح اق صاد لی راح  ی پیاده

ی راح گواه ل یلادی در پیاده سازی اق صاد  80و  70از کشورهای آ ریکای لا ی   خصوصا در دهه 

د لی راح ای  ادعاستا در اکثر ای   جربیات کود ای نظا ی علیه حکو ت وقت جهت  حمیل اق صا

 (ا2007وثر ری  ابزارها برای عا لان آن بوده است )نائو ی کلای ،  

 غییر رف ار داخلی: به  وجب ای  اس را ژی  س ولی  و  ردم کشورهای هدف  ورد  هدید و یا  طمیع 

گیرندا هدف از ای  اس را ژی  لاش در جهت  غییر رف ار  س ولی  آن کشورها  ی باشد  ا قرار  ی

ی ج گ های نظا ی، رف ار کشور هدف را  غییر دادا از  هم ری  ای  ابزارها جهت بدون به راه انداز

 غییر رف ار کشور هدف،  حریم  ی باشدا به گف ه ریچارد نفیو، طراح  حریم های اق صادی علیه 

هدف از  حریم ها  غییر رف ار کشور  قصد  ی باشد به سم ی که کشور  حریم ک  ده  مایل ایران، 

کم ر از آن هزی ها  او  داش ه باشد و  یاز ج گ نظا ی کارا د بیش ر واند بسیار -م  یداردا  حری

 نقاط هدف  حریم ها به نحوی ،ائات کشور  قصدرکشور  حریم ک  ده با  وجه به اق    عق د است

 

1 Americanization 



  

   

 

 السلام(دانشگاه جامع امام حسین )علیه پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر 15

  پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

 شودکه در کشور  قابل فشار و درد ایجاد  ردطراحی کنیز ن را آابزار    اسب با نمود و   شخ  را 

از سوی دیار بایس ی  قاو ت از درون کشور  قصد در برابر  حریم ها را کاها دهد و  رعیف  و

 (ا۱۱۴: 20۱7ا )رپچارد نفیو، ک د

به کارگیری قدرت نرم: رویکرد اصلی ای  راه رد  جذوب سازی به سمت خود  ی باشدا ای  راه رد 

آنها رف ار خود را  طابق  یل شما به دن اح  ر،یب دیاران به ارو نهادن به شما به حدی است که 

ک د که ای  سه نوع راه رد)قدرت( وق ی به طور   صفانه اعماح شود به  غییر ده دا نای اس دلاح  ی

قدرت سخت همچ ی  وی  ع قد است  (38: ۱395قدرت هوشم د  ی انجا  دا)فرخ ده و رنجکا، 

قدرت نرم  وانایی یک کشور  در وادار بر شالوده  وانایی های اق صادی و نظا ی به کار  ی رود و 

کردن کشورهای دیار به ای  که همان چیزی را بخواه د که او  ی خواهد، آن هم از راه جاذبه های 

( ای  راه رد بر خلاف 56: ۱39۴)آد ی قریشی،فره ای و ایدئولوژیک که خود در اخ یار داردا

شد، در ای  راه رد، کشور ر کشور هدف  یراه رد ق لی که قوه قهریه بیرونی   جر به  غییر رف ا

 ک داهدف با اراده و خواست درونی خود به سمت اهداف  عی  شده از بیرون حرکت  ی

ا داخله ۱از  هم ری  ابزار های پیاده سازی اق صاد لی راح در کشورهای در حاح  وسعه ع ار  د از : 

ا 2 وسعه از جمله کشورهای اسلا ی  ص دو  بی  المللی پوح در اداره اق صاد کشورهای در حاح

ا  راکز  حقیق و  وسعه  وسسات چ د ۴ا  داخلات بورس جهانی 3کاها ارزش پوح  لی 

ا  قسیم کار جهانی در حوزه اق صاد  به  وجب ای  راه رد 5( ۴۱: ۱39۴ لی ی)ال یا ی نیا و حسی ی، 

در  قابل   ها به صادرات  کشورهای در حاح  وسعه  قصد کالاهای نهایی و  صرفی و  ی شود و

های  أثیر بر افکار روش ا برند سازی: یک از  وثر ری 6( ۱396 واد خام وابس ه  ی شوند)شجاعی ،

عمو ی فروش کالاها و خد ات به  ردم است، که روش اس فاده از آن، نوع کالا و خد ات، 

 واند از  وارد  وثر ها  یههای   لیغی و حرور در رسانبرندسازی و جلب اع ماد،   لیغات و شیوه

در ای   حقیق نشان  ی دهیم که برند سازی و  رویج نشان های  جاری  (ا۴3: ۱396ا )درخشان،باشد

  آ ریکایی چاونه بس ر ساز اق صاد لی راح در کشورهای هدف از جمله ایران خواهد شدا
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 های کاربردی اقتصاد مقاومتینشریه پژوهش

 

 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

 قدرت نرم و نشان های تجاری

  الملل به و  صمیم گیران ارشد هر کشوری در عرصه بییکی از هوشم دانه  ری  اقدا ات  دیران 

زی با کارگیری ابزارهای نرم در پیش رد  قاصد و اهداف  د نظر استا در ای  خصوص برندسا

ر دقدرت نرم احاطه شده است قدر ی که قادر است سرنوشت سیاسی و اق صادی یک کشور را 

 ( 27: ۱398 دهدا ) حمدی فر و همکاران،یعرصه بی  الملل دست خوش  غییر و  حولی ویژه قرار  

 اع ماد و  عهد و  در ای   یان ن اید از  فهو ی به نام وابس ای برند ،افل شدا به  وجب ای   فهوم

ک دا به   ع  فهوم وابس ای برند  فهوم عشق به برند رضایت و فاداری  ش ری به برند را  قویت  ی

ه  ع ای  مایل به اظهار آشکار عشق است و از ای  طریق ک دا عشق به برند بخود را نمایان  ی

خوردا عشق یک  صرف ک  ده به یک برند، به قدری بزرگ شخصیت  صرف ک  ده با برند گره  ی

ک دا برای داش   عشق به برند  صرف ک  ده است که نقا  همی در ایجاد شخصیت فرد ایفا  ی

د از آن برند جداشود و ای  احساس   جر عدم  وانباید به آن وابس ه شود و احساس ک د نمی

ا فاقی که برای بسیاری از کالاها و نشان  ۱شوداجایازی  کالای دیار به جای کالای  د نظر  ی

 های  جاری ا ریکایی در ایران در حاح وقوع استا

 تاریخچه حضور نشان های تجاری خارجی در ایران

خارجی) علی الخصوص آ ریکایی( در ایران و  جهت بررسی  اریخچه حرور کالا و نشان  جاری

آش ایی  ردم ایران با کالای خارجی بایس ی از اب دای قرن نوزدهم  اریخ اق صادی ایران را ور  زد؛ 

اق صاد کشاورزی در آن ز ان که اق صاد ایران  ان د بسیاری کشورهای دیار بر پایه کشاورزی بودا 

د،ام در اق صاد جهانی نظام سر ایه داری  عیش ی بودا ای  ایران در اب دای قرن نوزدهم پیا از ا

وضعیت ا ا در قرن نوزدهم  خصوصا در نیمه دوم آن دچار  غییر شد و اق صاد کشاورزی ایران از 

شیوه  ولید  عیش ی به شیوه  ولید  جاری  غییر کارکرد دادا صحت چ ی  ادعائی از گزارش های 

 

 8۴-80: ۱397همکاران،  نک: اسک دری و 1



  

   

 

 السلام(دانشگاه جامع امام حسین )علیه پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر 17

  پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

انالس ان پس از پایان ج گ های ایران و روسیه علاوه بر ا۱ست وجود   ابع  اریخی قابل اث ات ا

نیز نس ت به ایران پیداکردا ای  رویکرد اق صادی اد،ام ایران در  رویکرد سیاسی، رویکرد اق صادی

اق صاد جهانی قرن نوزدهم بود که انالس ان بر آن هژ ونی داشتا هدف انالس ان ازچ ی  اد،ا ی 

های ساخ ه شده ص ع ی و  هیه  واد اولیه از ایران بودا  دست اندر کاران پیداکردن بازار فروش کالا

  د نس یلادی به ایران  وا ۱8۴۱دس ااه دیپلماسی انالس ان از طریق  حمیل  عاهده بازرگانی اک  ر 

به اهداف خود برس دا بر اساس فصل اوح ای   عاهده  جار انالیسی از ا  یاز واردات و صادرات 

از ای  ز ان نمودا به ایران بر اساس حقو  گمرکی که به ا  اع دولت کا له الوداد اعطا هرگونه کالا

به بعد بود درهای اق صادی ایران بر روی جوا ع سر ایه داری باز و در اق صاد جهانی اد،ام شدا پس 

ی  آ ریکا طی  عاهدا ی جداگانه از چ  ۱856دولت فرانسه و در ساح  ۱855از انالیس نیز در ساح 

حقی برخوردارشدندا در چ ی  شرایطی بود که اق صاد ایران در قرن نوزدهم در اق صاد جهانی شکل 

در ساح  2داوژان فلان گرف ه بر پایه   اس ات  قسیم کار بازار جهانی نظام سر ایه داری اد،ام شدا

کالاهای ساخ ه دهد که نشان ده د رواو واردات ما به ایران سفر کرد گزارشی ارائه  ی۱8۴۱-۱8۴0

روز به روز بر واردات زیاد شده و برعکس  حصوح وط ی به کلی » شده  صرفی در ایران استا 

 رمحل و نابود  یارددا بر سراسر ایران همی  وضع حکم فر استا سیاحی که ضم  سفر از ای  

ک د اوضاع بویژه فروخ   اج اس خارجی بقیمت نازح اطلاع  ی یابد از خود ای  پرسا را  ی 

 مدن اروپائی عجب به سر  ا سر کره بسط یاف ه و  حصولا در جمیع نقاط رواو پیدا 

 (۱3۱: ۱396شجاعی،)«نمودا

ب ابرای  ورود کالا و نشان  جاری خارجی از دهه چهارم قرن نوزدهم شروع  ی شود و ادا ه  ی 

ی آ ریکا و   حدانا  یلادی  حریم های شدیدی از سو ۱979یابدا با وقوع انقلاب اسلا ی در ساح 
 

ش ی هدف  ولید  حصولات  ورد نیاز  عیشت  ولید ک  دگان استا ا ا در کشاورزی  جاری هدف  ولید  1 در کشاورزی  عی

نه برای رفع نیازهای  عیش ی بلکه  ولید برای نیازهای بازار،  خصوصا بازارهای بی  المللی و صادرات استا بر پایه چ ی   فاو هائی 

   عیش ی بودن و یا  جاری بودن اق صاد کشاورزی یک جا عه از جمله ایران قرن نوزدهم را  شخی  دادا ی  وان 

2 ( Eugène Flandin 
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 های کاربردی اقتصاد مقاومتینشریه پژوهش

 

 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

گردد ولی به گزارش روزنا ه نیویورک  ایمز، ایالات   حده در ایام  حریم، علیه ایران وضع  ی

شرکت هایی را از  حریم  عاف نموده و ا روزه در بازار داخلی شاهد  حصولات آن شرکت ها 

 ۱نموده استاهس یما روزنا ه نیویورک  ایمز فهرست شرکت های  س ث ی از  حریم را    شر 

های وزیر خارجه آ ریکا به نمای دگی از وزارت خارجه، با قراردادی  یان شرکت (2015)جان کری

ایران   عقد شده،  وافقت کرده استا ط ق « سونا طب پارسیان»آ ریکا و « 2های آرکینوشیدنی»

اون رئیس بخا دیوید ای جل  عابه ایران صادر ک د ای  قرارداد، شرکت آرکی  جاز شد  ا نوشابه

ک  ده در ایران )و  یلیون  صرف ۱00اک ون آرکی به »دهد: باره  وضیح  یفروش آرکی در ای 

هایمان را به ایران صادر خواهد داشتا ای  قرارداد به نفع همه استا  ا نوشابه   طقه( دس رسی

-  یک وضعیت بردک دا ای ری برای کارگران آ ریکایی ایجاد  یک یم و ای  کار  شا،ل بیا ی

ط ق گزارش های    شر شده از نهادهای آ ریکایی، بسیاری از کالاهای  صرفی از  حریم . «برد است

درصد از  50، کوکاکولا و پپسی کولا، 3 عاف شدند و به ایران صادر  ی شوندا به نوش ه فورچون

، (2007)« ولی  یلروایز»از قوح بازار یک  یلیارد دلاری نوشابه در ایران را در اخ یار دارند ای   جله 

سخ اوی وزارت خزانه داری آ ریکایی  ی گوید که ا ریکا در  ورد  جارت  ربو ط به  واد ،ذایی 

انعطاف به خرو داده استا فورچون  ی نویسد که شرکت های کوکاکولا و پپسی کولا از طریق 

 وضوع  20۱۴ای  نشریه در ساح داشع ه های خود در ایرل د هزاران گال  نوشابه به ایران  ی فرس  

 ۴دهداجلد خود را بررسی ج گ کوکاکولا و پپسی در ایران قرار  ی

 حریم ها باعث  90درساح های همچ ی  ریچارد در ک اب ه ر  حریم های خود   ذکر  ی شود که 

 روم و گرانی و افزایا نرخ ارز در ایران شد ولی چون قیمت نفت بالا بود و  فروش ایران نیز، باعث 

 

1 Companies With Permission to Bypass Sanctions - Interactive Feature - 

NYTimes.com 
2 ArKay 

3 Fortune 
4 

https://archive.fortune.com/magazines/fortune/fortune_archive/2007/03/05/8401292/inde
x.htm 

https://archive.nytimes.com/www.nytimes.com/interactive/2010/12/24/world/24-sanctions-list.html
https://archive.nytimes.com/www.nytimes.com/interactive/2010/12/24/world/24-sanctions-list.html
https://archive.fortune.com/magazines/fortune/fortune_archive/2007/03/05/8401292/index.htm
https://archive.fortune.com/magazines/fortune/fortune_archive/2007/03/05/8401292/index.htm
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با ورود کالاهای لوکس به  آ ریکاایا درا د های ایران و ورود ارز به ایران شده بود در ن یجه فزا

)ریچارد نفیو، ۱ا ی ایران سعی کرد دا   بزندایران هم ارز را کشور خارو کرد و هم به شکاف ط ق

 ویدی بر ای  ادعاست که کالای خارجی با نشان  جاری  (  ما ی  وارد ذکر شده۴7: 20۱7

 شوداآ ریکایی ح ی در ایام  حریم نیز همچ ان به ایران صادر  ی

  هاشنهادیپو  یریگجهینت

، بازار برخی ان از جانب ایالات   حدهبا وجود  حریم های چ د جانیه علیه جمهوری اسلا ی ایر

ی از  حصولات، به ویژه کالاهای  صرفی در حوزه س ک زندگی شاهد حرور نشان های  جار

م ها در حوزه شویم ا حاح سواح اصلی  قاله آن بود که چرا با وجود حجم بالای  حریآ ریکایی  ی

زار ایران به چشم  جاری آ ریکایی در باهای کالا، خد ات، نف ی و  الی، بسیاری از کالاها با نشان 

 خورد و در برخی از  حصولات بازار ایران را  سخیر کرده اند؟  ی

جاری  دهد که ایالات   حده از صادرات کالا با نشان شواهد و  حقیقات حاصله نشان  ی

 ک د: خصوص به خود به ایران، ح ی در ز ان  حریم، اهداف ذیل را دن اح  ی

  خصمانه آمریکا در میان مردم تغییر وجهه .1

شاک و ز انی که برندهای آ ریکایی به داخل ایران راه یاب د و به صورت خوراک، پو

ها  ها با  حریملوازم ف ی هر چ د باکیفیت در دست  ردم  ورد اس فاده قرار گیرد، آ ریکا  

جدید  (رندبشان های  جاری)نو  شود، بلکه با کالاهاو رف ارهای خصمانه ش اخ ه نمی

: ۱396)درخشان،ا خواهد شدوجهۀ آ ریکا در بی   ردم  شود که باعث  غییرش اخ ه  ی

۴۴). 

 ترویج  فرهنگ و سبک زندگی آمریکایی .2

 

ضیهّ 1 سر زبانها افتاده و بعضیی واردات خودروهااین ق ها میگویند. خودروهای ی آمریکایی چیست که حالا 

ها منعکس شوود و ما دیدیما میگفتند ها مصوورف نمیکردندا این در مطبوعات آمریکاییآمریکایی را خود آمریکایی

ی خودروسووازیر رو به [ فلان کارخانهاز ]محصوووا مصوورفش زیاد اسووت، سوونگین اسووت. مثلای فرا کنید ما،

 1/1/1392طور جدّی ایستاد.جلوی اینها بایستی به هم آمریکا!ورشکستگیر آمریکا استفاده کنیما آن
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 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

اگر برندهای ل اس آ ریکایی در ایران وارد شود، طرز پوشا  ردم، اگر برندهای 

های ف ی و اگر برندهای آ ریکایی وارد شود، نوع خوراک  ردم و فودخوراکی و فست

دهد و  ک ولوژیک آ ریکایی وارد ایران شود، نوع رف ارهای  ردم را  حت  أثیر قرار  ی

 ردم به جای ای که به رفع نیازهای خود فکر ک  د به اس فادة بیش ر از برندهای آ ریکایی 

 گرایا خواه د یافتا در جا عۀ ا روز کیفیت کالاها، نوع و زی ایی آنها و همچ ی 

کارکرد آنها در رفع نیازهای روز ره   ها  عیارهای ان خاب و خرید کالا نیست، بلکه 

بسیاری از افراد به دلایل فره ای و اج ماعی، نوعی خاص از برند کالاها را ان خاب و 

 د وای   وضوع به  رویج فره گ آ ریکایی و س ک زندگی هد ورد اس فاده قرار  ی

ه خود ز ی ه ساز پیاده سازی اق صاد لی راح  ی آ ریکایی   جر خواهد شد ک

 ( ۴۴: ۱396)درخشان،.باشد

 ایجاد بحران ارزی .3

به گف ه ریچارد نفیو،  س وح اصلی طراحی  حریم ها علیه جمهوری اسلا ی ایران، هدف 

از ورود کالاهای لوکس از جمله خودروهای گران قیمت در ز ان  حریم ع ار  د از: 

خ لاف ط قا یا وی  ع قد است به وسیله واردات کالاهای لوکس ایجاد بحران ارزی و ا

شود و در نهایت ایران به بحران به ایران،   مه ارز حاصل از فروش نفت، از ایران خارو  ی

 (57: 20۱7ارزی و کم ود ارز  واجه خواهد شدا)ریچاردنفیو،

 ایجاد اختلاف طبقاتی .4

ت کالاهای لوکس به ایران، ایجاد حس همچ ی  از دیار اهداف ایالات   حده از صادرا

اخ لاف ط قا ی  یان دهک های  خ لف جا عه ایرانی استا به  وجب ای  هدف،  ردم 

دهک های پایی  با  ماشای کالاهای لوکس در دست ثرو م دان، اخ لاف ط قا ی بیش ری 

 ردم را احساس خواه د کرد و ای  خود  مک  است به بحران های اج ماعی و یا ناا یدی 

 (57: 20۱7از به ود اق صادی   جر شودا ا)ریچاردنفیو،
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 های آمریکاییسودآوری برای شرکت .5

آ ریکا  صمیم گرف ه شرک ها و ص ایعی که با  شکلات اق صادی روبرو هس  د و نیاز به 

بازارهای جدید برای ادا ه فعالیت خود دارند را به بازار بکر ایران )به دلیل  حریم( سو  

( بدی  جهت یکی از اهداف صادرات ۴6: ۱396ا)درخشان،شکل آنها را حل ک دداده و  

کالا به ایران و دیار کشورهای  ورد  حریم، ا  داد حیات اق صادی برای بسیاری از 

 های آ ریکایی استاشرکت

 زمین زدن تولید ملی و وابستگی اقتصادی .6

اق صاد ایران، واردات بی رویه دانیم از  هم ری   وانع شکوفایی و جها  ولید در  ی

از آنجایی  اشودکالاهایی است که  شابه آن در داخل ح ی به ر از نمونه خارجی  ولید  ی

 هم ری  راه ردهای آ ریکایی  قابله با شکوفایی اق صادی کشورهای اسلا ی است، 

ردا صادرات کالاهای  صرفی و نه واسطه ای ای  راه رد را برای آ ریکا  حقق خواهد ک

افزایا سهم کالاهای واردا ی کشوری  ان د آ ریکا در بازار ایران خود  هدیدی  ب ابرای 

شودا آید که   غیرهای اق صادی ایران از ک  رح نیروهای داخلی خارو  یبه حساب  ی

 غییر نرخ ارز،  غییر قیم های داخلی آ ریکا، رکودها و کاها  ولیدات در آ ریکا وا ا ا 

بر اق صاد ایران نیز اثر گذار باشد و به نوعی بازار ایران را وابس ه به بازارهای   واندهمه  ی

ک د که به دلیل بزرگ بودن اق صاد چ دان  أثیری از قطع ار  اط یا کاها کشوری  ی

شود که فروش در بازار ایران نخواهد دیدا ای  خود  هدیدی بر اق صاد ایران  حسوب  ی

 (۴5: ۱396)درخشان،.کرد ندیشید و از آن پیشایریباید برای آن  دابیری ا

 وارد ذکر شده را به ع وان اصلی  ری  اهداف ایالات   حده از صادرات کالاهای آ ریکایی ح ی 

دانیم ولی همه ی ای   وارد به یک ،ایت اصلی خ م  ی شود و آن  رویج اق صاد در ز ان  حریم  ی

ن  ی باشدا در ای   قاله به قدرت نشان های  جاری اشاره لی راح در کشورهای اسلا ی از جمله ایرا

شد که چه  وانایی در ان قاح فره گ و اق صاد لی راح آ ریکایی  حت پوشا جهانی شدن دارندا 
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 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

براساس ن یجه گیری های انجام شده سه پیش هاد درای  باره به سیاس اذاران اق صادی ایران ارائه 

 خواهد شد:

 با نشان تجاری آمریکاییعدم واردات محصولات  .1

ا روزه به برکت  حریم ها اق صاد ایران در  ولید بسیاری از  حصولات و خد ات خودکفا 

 ۱شده است و حاح طرف  قابل است که خواهان فروش کالای خود در بازار ایران استا

یژه های دی ی، پرهیز از الاو قرار دادن بیااناان و به واصوح  أکید شده در آ وزههمچ ی  

اوحی الله إلی ن ی »فر اید: در حدیثی زی ا  ی علیه السلامدشم ان جا عه اسلا ی استا ا ام باقر

   الان یاء ان قل لقو ک لا  ل سوا ل اس اعدائی و لا  طعموا  طاعم اعدایی و لا  شاکلوا 

ی بما شاکل اعدائی ف کونوا اعدایی کما هم اعدایی؛ خداوند به پیا  ری از پیا  ران وح

فر ود که به قو ت باو: ل اس دشم ان  را نپوش د و ،ذای آنان را نخورند و به شکل آنها 

 ۱38۴)ری شهری،ظاهر نشوند که در ای  صورت، همان د آنها، دشم     خواه د بود

شود واردات هرگونه کالا از کشور آ ریکا و یا با نشان ب ابرای   وصیه  ی «ا(5/۴77:

 ن جلوگیری شودا جاری آ ریکایی به ایرا

 عدم تبلیغات نشان های تجاری در رسانه ملی .2

با  وجه به خودکفایی اق صاد ایران در  ولید بسیاری از  حصولات،   اسفانه در برخی از 

 وارد  ج ور به واردات کالاهایی از کشورهای خارجی از جمله آ ریکا جهت پوشا نیاز 

خودکفایی در  حصولات  دنظر و  داخلی  ی باشیما در ای  صورت ضم   لاش در جهت

واردات آن  حصوح، بایس ی  ا آن ز ان از هرگونه   لیغات  حصولات با نشان  جاری 

اوح   لیغات نشان های  شاید در نااه  لی جلوگیری شودا آ ریکایی در  ما ی ابزارهای رسانه

 ع ای خاصی نداش ه باشد، ا ا در نااه ظریف سیاسی و  جاری آ ریکایی در رسانه  لی 

 

شدن تحریمها، به واردات بی 1 شته  رویهّ نینجامد، و ب صوص از وارد مراقبت فرمایید که وضعیتّ پس از بردا

 29/7/1394از آمریکا جداّی پرهیز شود. کردن هرگونه مواد مصرفی
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اج ماعی ای    لیغات به  ع ای بر ری و ،ل ۀ  فکرات آ ریکایی و ایدئولوژی آنها بر  فکرات 

های اق صادی اصلا ا به ای   ع ا که رابطۀ ایران و آ ریکا ق ل از  حریم ی باشداسلا ی و ایرانی 

آ رکایی به هیچ وجه  وجیه پذیر ن ود، ا ا حاح که  حریمها ا کان پذیر ن ود و ورود برندهای 

به ایران فشار زیادی وارد کرده به  حض پایان یاف   آنها ایران سر  سلیم در  قابل آ ریکا، 

ا همچ ی  با  وجه به نکات  طرح خواه آ ریکایی فرود آورده است فکرات و ایدئولوژی سلطه

گردد جهت اس فاده از  جاری آ ریکایی  وصیه  یشده ناظر به   عات  رویج نشان های 

کالاهای ضروری و حیا ی که واردات برای اق صاد ایران لازم  ی باشد، بس ری فراهم گردد  ا 

 فروش دگان آن بدون   لیغات  حصولات  د نظر را به دست  ش ریان واقعی رسان دا

 جلوگیری از تولید محصولات داخلی با نشان تجاری آمریکایی .3

ا روزه در بازار ایران شاهد ا فاقی ناخوشای د هس یم که ریشه آن را در روحیه ،ربزدگی 

برخی از  صرف ک  دگان و  ولیدک  دگان داخلی باید جس جو نمودا ا روزه بسیاری از 

باش د، شود و  صدا  اصلی  ولید  لی  ی حصولات و خد ا ی که در داخل ایران  ولید  ی

های  جاری خارجی علی الخصوص آ ریکایی در بازار داخلی نشان  خود را در ل اس نشان

ده دا در ای  بخا دلایل شکل گیری چ ی  ا فاقی را  د نظر نداریم ولی بایس ی   عات  ی

چ ی  کاری را  د نظر قررا دادا ای   حصولات اگرچه برای شرکت های  ادر در خارو از 

سانس نمی باش د( ولی به اهداف  د نظر بیان شده ک  د) حت لیکشور هزی ه هایی را    قل نمی

ک  دا از آنجاکه نشان های  جاری آ ریکایی در ای   قاله خودآگاه و یا ناخودآگاه کمک  ی

سم ل فره گ و اق صاد آ ریکایی است، صرف حرور ای  نشان ها در بازار ایران، چه وارد 

صاد لی راح آ ریکایی با  ما ی   عات شده و چه  ولید شد در داخل ایران، نشان از حرور اق 

آن برای اق صاد ایران  ی باشدا ب ابرای  از  رویج چ ی  نشان هایی ح ی  ولید شده در داخل نیز 

 بایس ی جلوگیری نمودا

 وان پیش هاد ایجابی نیز پیش هادات ارائه شده همای سل ی بودند ولی با  وجه به ن ایج حاصله  ی

ران اسلا ی  طرح نمودا حاح که دانس یم بدون ج گ و بدون حرور جهت شکوفایی اق صاد ای

 وان با  رویج نشان های  جاری حاوی فره ای به خصوص، در فیزیکی و هزی ه کرد بالا  ی
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 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

 وان در  رویج اندیشه و فره گ کشورهای دیار اندیشه  د   ظر را  رویج داد، از ای  نک ه  ی

فاده کردا بدی   ع ا که با  لاش در برندسازی  حصولات اسلا ی به خصوص اق صاد اسلا ی اس 

ایرانی،  حصولا ی که هم در ان خاب  حصوح و هم در طراحی نشان  جاری نشات گرف ه از روح 

اسلا ی باش د، فره گ، اندیشه و اق صاد اسلا ی را به کشورهای اسلا ی، آسیایی و در نهایت به 

  ما ی کشورهای دنیا صادر نمودا

 منابعفهرست 

 

 کتب و مقالات-منابع فارسی 

( بررسی  اثیر فرای دهای ۱39۱ابراهیمی، ابوالقاسم؛ خلیفه،  ج  ی؛ سیمع زاده،  هدی) ا۱

ش اخ ی هویت برند و شخصیت برند بر وفاداری برند، فصل ا ه چشم انداز  دیریت روان

 208-۱89،  ابس ان، ص  ۱2بازرگانی شماره 

، افوح قدرت نرم ا ریکا؛ شاخ  ها و  ولفه ها (۱39۴سپیده)آد ی، علی؛ قریشی، سیده  ا2

 68-35ص ۴فصل ا ه سیاست های جهانی، ساح چهارم، شماره

(روانش اسی ۱397اسک دری اصل،حشمت الله؛  حمدی ار  دی، یادگار؛ آباد، لطف الله) ا3

 صرف ک  دگان جوان ایرانی با  اکید بر نقا برند کالا در  صرف، نشریه  عرفت، ساح 

 90-77ص  2۴5بیست و هف م، شماره 

( ۱392اصفهانی، اصغر؛ وحد ی، حجت؛ حسی ی، سیدحمید خداداد، احسانی  حمد) ا۴

پژوها های  دیریت در ایران ) درس طراحی  دح هویت برند ص عت ورزش ایران،

 223-203اص ۴علوم انسانی( دوره هفدهم شماره 

(ویروس لی راح، ج گ دائمی و آ ریکایی کردن جهان، رزافشان، 2004ا ی ، سمیر) ا5

 ( هران، آزاد  هرا۱386ناصر)

http://ensani.ir/fa/article/journal-number/36320/%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA-%D8%AF%D8%B1-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B3-%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85-%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87-%D9%87%D9%81%D8%AF%D9%87%D9%85-%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-1392-%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87-4
http://ensani.ir/fa/article/journal-number/36320/%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA-%D8%AF%D8%B1-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B3-%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85-%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87-%D9%87%D9%81%D8%AF%D9%87%D9%85-%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-1392-%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87-4
http://ensani.ir/fa/article/journal-number/36320/%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA-%D8%AF%D8%B1-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B3-%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85-%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87-%D9%87%D9%81%D8%AF%D9%87%D9%85-%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-1392-%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87-4
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فصل ا ه  طالعات بسیج، ساح  ( آ ریکا و بحران نظام جهانی،۱38۱پور احمدی،حسی ) ا6

 376-36۱ص ۱7پ جم، شماره 

هویت، فره گ و س ک زندگی اسلا ی در عصر جهانی (۱39۴ال یا ی نیا ، حسی ی) ا7

، 5،دو فصل ا ه علمی پژوهشی الاوی ایرانی اسلا ی پیشرفت، دوره سوم شمارهشدن

 ۱۴2-۱09ص 

دونالد در چارچوب نفوذ  ک( شیوه ۱393جعفرزاده داش لاغ، داریوش ، ابراهیمی، سعید ) ا8

 ا  ۱38 صاز 44شماره  -بهار و تابستان ج گ نرم،فصل ا ه  طالعات عملیات روانی 

۱56 

در  کمی  اسی پژوهاش روش (ا۱393)فرد، حس ، الوانی،  هدی و آذر، عادح  دانایی ا9

 . دیریت: رویکردی جا عا  هران: ان شارات صفار، چاپ نهم

( آسیب ش اسی روش های نفود برندهای آ ریکایی در ایران، ۱396درخشان،  ر ری) ا۱0

 ۴6-۴2،ص ۱3نشریه پداف د اق صادی، شماره، شماره 

( جهانی شدن: ا کان یا ا   اع گزی ه های دیار، فصل ا ه ۱396رنجکا،  حمدجواد) ا۱۱

 یقی، پژوهشااه علوم انسانی و  طالعات فره ای، ساح چهارم شماره دوم؛ پاییز اق صاد  ط

 ۴۴-25و ز س ان، ص 

( دیپلماسی فره ای ا ریکا در ق اح چی  ۱395رنجکا،  حمدجواد،فرخ ده، ایوب) ا۱2

 5۴-27، ص  2شماره ۴، پژوها نا ه ایرانی سیاست بی  الملل، ساح200۱-20۱2

 ، قما5کمه، ان شارات دارالحدیث، جلد ( یزان الح۱38۴ری شهری،  حمد) ا۱3

، رانیا یاسلا  یجمهور هیعل ینرم اق صاد یدهای هد ی  ارش اس( ۱388سیف،  رادالله ) ا۱۴

 59-9۱؛ ۴۴، شماره ۱2 طالعات راه ردی بسیج، ساح

https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/number/79540
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( ساز و کار و نشانه های د،ام ایران در اق صاد جهانی ۱396شجاعی دیوکلائی، سید حس ) ا۱5

 ۱5۴-۱۱7(ص 79/5)2۱ اریخی ایران،شمارهقرن نوزدهم، نشریه 

 ۱( اق صادنا، برهانی، سید حمد هدی، قم، ان شارات دارالصدر، و۱356صدر،  حمد باقر ) ا۱6

(اق صاد سیاسی ایران از  شروطیت  ا پایان دوره سلسله پهلوی، ۱98۱کا وزیان؛ همایون) ا۱7

 (۱372نفیسی،  حمدرضا؛عزیزی، کا  یز،  هران، نشر  زکز)

( نفت، دولت و ص ع ی شدن در ایران، سعیدی، علی اصغر؛ ۱990سعود)کارش اس،   ا۱8

 (۱382حاجی ع د الوهاب، یوسف، هران، گام نو)

نظریه پردازی و  قیاس سازی برای س جا  (۱383لطف آبادی ، حسی ، وحیده، نوروزی) ا۱9

نظام ارزشی به   ظور بررسی  أثیر جهانی شدن بر نظام ارزشی دانا آ وزان نوجوان 

 58-33،ص ۱، شماره 3،فصل ا ه علمی نوآوری های آ وزشی، دورهایران

( پیا دهای برندیابی  لی ۱398 حمدی فر، یوسف؛ احمدیان، قدرت؛ حشم ی،افشی ) ا20

برای جمهوری اسلا ی ایران با  اکید بر ابعاد سیاسی و اق صادی، دوفصل ا ه  طالعات 

 56-25اق صادسیاسی بی  الملل، دوره دوم، شماره اوح،

(بررسی  اثیرهویت برند بر وفاداری برند در شرکت های  ولید ۱395رانی، هر ز) ه ا2۱

ساح شهر  35الی  ۱5گوشی های  لف  همراه)اپل، سا سونگ و هوآوی( در بی  جوانان 

 78-70ص   78گرگان،بررسی های بازرگانی، شماره 

 رداد؛ ( دک ری شوک، ظهور سر ایه داری فاجعه  حور، شهابی، 2007نائو ی کلای  ) ا22

 ن وی ،  یر حمود، هران ان شارات ک اب آ ه

(ه ر  حریم ها،  عاونت پژوها های اق صادی  رکز پژوها های 20۱7نفیو، ریچارد ) ا23

 ۱397 جلس شورای اسلا ی،

 کتب -منابع لاتین 
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